
Spätsommer 
zum Genießen

SÜSSE  
ZWETSCHGEN

Buchteln, Kuchen 
und Chutney

KÖSTLICHE KUCHEN UND DEKOIDEEN FÜR DEN KAFFEETISCH

GRÜNES GLÜCK
Ein Traumgarten in 

England und Blumen-
pracht aus Schweden 

NR. 9 | DEUTSCHLAND 5,20 € | ÖSTERREICH 5,90 € | WWW.LIVINGATHOME.DE

 Dekorieren & verstauen:  
 So stylt man Sideboards  
 und Konsolen 

Ich liebe mein Zuhause!
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TOMATEN-TARTELETTES 
MIT WEISSER  

BOHNENCREME

Unsere kulinarische Lieblingsdisziplin 

für Tomaten? Frisch aus dem Ofen! 

Gebettet auf knusprigem Mürbeteig 

und einer milden Bohnencreme sind  

sie einfach unschlagbar lecker.  

REZEPT AUF SEITE 88

Gut getarnt vor der Konkurrenz 

verschaffen sich die Sojabohnen in 

Form von Tofu eindeutig Wettbe-

werbsvorteile. Asiatisch mariniert und 

kross gebraten, macht dieser das 

Rennen um die Gunst des Chutneys 

mit Reineclauden, Tomaten, Ingwer 

und Chili.  REZEPT AUF SEITE 88

SESAM-TOFU MIT  
TOMATENCHUTNEY

Kor ianderb lü ten 

s ind  n icht  nur 

hübsch ,  sondern 

auch besonders 

aromat isch

marke

Saisonlieblinge wie Tomaten, Paprika und  

Zucchini stehen in Sachen Spätsommerküche 

ohnehin weit oben auf dem Siegertreppchen, 

aber angefeuert von Hülsenfrüchten aller Art 

ist ihnen die Goldmedaille sicher

GEMÜSE  
GEWINNT

küche & gäste

Fotos WOLFGANG SCHARDT  Foodstyling & Rezepte ANNE-KATRIN WEBER   

Text JENNY HEINZE
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Porträt
Grünes

Florea
 

Gute Vision In seinem Team 

versammelt Gründer Erik Hoeks- 

tra unterschiedliche kreative 

Talente – von der Grafikdesig- 

nerin bis zum Experten fürs 

urbane Gärtnern. Sie alle sind 

davon überzeugt: Natur macht 

glücklich. Diese positive Energie 

merkt man dem Sortiment des 

schwedischen Start-ups an, das 

Saatgut und Pflanzenzwiebeln 

innerhalb der gesamten EU ver- 

treibt. Neben einer außergewöhn- 

lichen Produktpalette stellt man 

hier Nachhaltigkeit und die 

Freude am Gärtnern in den Mittel- 

punkt. Mehr Infos flo-rea.com

Grünes Por trät

Der Schwede Erik Hoekstra vertreibt über seinen Online-Shop „Florea“ 

ungewöhnlich schöne und besondere Sorten altbekannter Blumen und 

Pflanzen wie Dahlien oder Kresse. Modern, stilvoll und nachhaltig

Danke für  
die Blumen

garten

Farbkönigin Ein  

Liebling des Florea- 

Teams: Dahlie ‚Kelsey 

Annie Joy’. Sie gehört 

zwar zu den schlich- 

teren ihrer Art, punk- 

tet dafür aber mit 

anmutigen pfirsichfar-

benen Nuancen. 

Blumenernte 

Das Unternehmen 

Florea testet auf 

speziellen Feldern,  

ob das aus der ganzen 

Welt stammende 

Saatgut auch nordeuro-

päischen Bedingungen 

standhält. Erst dann 

wird es im Online-Shop 

angeboten.

Fotos FLOREA  Text SINAH NICKLAUS 

112 l iving at home SEPTEMBER 2023

„LIVING AT HOME, das monatlich erscheinende Magazin 
rund ums Wohnen, Einladen und Entdecken, inspiriert 
mit Ideen und Trends für den wichtigsten Platz im 
Leben: das Zuhause. Die redaktionellen Bereiche 
Wohnen, Küche & Gäste, Garten und Entdecken zeigen, 
wie die eigenen vier Wände zur Wohlfühlzone werden. 
Thematisch vielfältig und neue Trends aufgreifend 
werden ganze Stilwelten entworfen – wie in einem 
Concept Store. Heftinhalte werden so präsentiert, wie die 
Leser:innen leben möchten: hochwertig und wohnlich, 
großzügig und lässig. Dazu gehört es auch, Dinge selbst zu 
machen und individuell zu dekorieren – und zwar stilvoll 
und mit Klasse, ohne großen Aufwand, aber mit großer 
Wirkung. LIVING AT HOME bietet ein stimmiges redaktio-
nelles Konzept mit einer ganz eigenen Bildsprache durch 
zahlreiche Eigenproduktionen.“

	Erscheinungsweise 	 12-mal jährlich

	 Druckauflage	 137.757 Expl. (IVW ø 3/22-2/23) 

	 Verk. Auflage 	 84.733 Expl. (IVW ø 3/22-2/23)

	 Format 	 215 x 280 mm

	 Copypreis 	 5,20 €

	 Farbprofil	 PSO LWC Improved



Anzeigenpreisliste gültig ab 01.01.2024

Nr. Erscheinungstermin Anzeigen-/DU-Schluss

2/2024 12.01.2024 27.1 1 .2023

3/2024 09.02.2024 27.12.2023

4/2024 08.03.2024 25.01.2024

5/2024 12.04.2024 27.02.2024

6/2024 10.05.2024 22.03.2024

7/2024 14.06.2024 26.04.2024

8/2024 12.07.2024 29.05.2024

9/2024 09.08.2024 27.06.2024

10/2024 13.09.2024 01.08.2024

11/2024 11 .10.2024 28.08.2024

12/2024 08.1 1 .2024 24.09.2024

1/2025 13.12.2024 30.10.2024

Terminplan

Textteilanzeigen Innenteil
Formate

Anschnitt  
Breite x Höhe (mm)

Preis

1/1  215 x 280  23.400 € 

1/2 
215 x 139

  105 x 280
 13.000 € 

1/3   74 x 280  10.400 € 

Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt., Umschlagseiten- und Beilagen-
preise auf Anfrage

80 % der Leser:innen sind weiblich

Die Leser:innen haben ein durch
schnittliches Haushaltsnettoeinkommen 
von 4.352 €

Leserstrukturdaten

Reichweite: 554.000 Leser:innen

(Quelle: AWA 23)

 Die aktuellen  Themen finden  Sie unter www.ad-alliance.de

Die Leser:innen sind im Schnitt 51  
Jahre alt

83 % der Leser:innen haben eine hohe 
Ausgabebereitschaft für Einrichtung, Haus 
und Wohnung

40 % der Leser:innen gehören dem 
gesellschaftlich-wirtschaftlichen Status 1 
oder 2 an und haben somit einen großen 
finanziellen Spielraum


